
山庄老酒集团全景
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仪狄古法酿酒，至今 4200 余年，久
负盛名。

平泉（古镇八沟）造酒巧匠将古老
技法世代沿袭， 成就了独具特色的地
方佳酿。

康熙五十年 (1711 年 )行宫初成，定
名为避暑山庄。 康熙皇帝即兴命名八
沟烧锅酒为“山庄老酒”，自此成名。

1948 年，平泉解放。 1949 年 6 月 1
日，经原热河省工业厅批准，开建承德
避暑山庄企业集团有限责任公司的前
身———平泉酒厂。 请来县内李月芝、于

怀、刘坤 3 位酿酒老技师，集咸丰、同
治年间开业的“信合成”、“涌泉长”、
“协议长”、“天泰泉” 等几十家烧锅为
一体，创办国有企业。 自此，平泉酒的
发展跃入了崭新的阶段。

历经几代人的不懈努力， 时至今
日， 山庄老酒在国人的心中不仅仅是
醇厚的美酒滋味，更以其尊贵高雅、专
属于斯的城市风骨， 成为承德皇家文
化的象征。

承德避暑山庄企业集团有限责任
公司董事长尤文武认为：“白酒味道是
一种综合体，在色、香、味之外，更会激
发文化层面的东西。 感受了一个地区
白酒的味道就仿佛体验了其所特有的
城市风骨”。

由挑动味蕾到感受文化， 这其中
的紧密联系是从历史深处走来的白酒
产品所带来的独特体验和回味。

山庄老酒的“原汁原味”源于历史
的沉淀和技艺的锤炼， 其最独特的皇
家酿制技艺的发生、发展，经历了清代
初年的产生、形成期 ，再到清“康乾盛
世”的成熟、兴盛期 ，民国至建国初的
冷落、沉寂期，建国初的新生、转折期，
建国后到上世纪八十年代末的抢救 、
复苏期， 以及上世纪九十年代到本世
纪初的弘扬、振兴期，至今已有 300 多
年的历史。 固态发酵，泥巴窖，承载着
几百年来发酵产生的几百种微生物 ，
形成其香型的独特风格。 培制中、高温
曲， 而后采用中、 高温大曲并用续糟
（或渣）配料，清蒸混烧，经发酵缓火蒸
馏，掐头去尾，中温流酒，分段摘酒。 最
后，取其精华，陶罐密封，适温贮存，最
低贮存 3 年以上， 最后经国家级评酒

师精心调制，赋予其独有的皇家气息，
体现拥有者尊贵的品位与气质， 使老
酒的色、香、味均达到了一个崭新的高
度，被誉为“塞外茅台”。 清末代皇帝溥
仪之胞弟溥杰提诗赞誉“故苑八珍传
御宴，平泉河北诩山庄。 春回樽底红潮
泛，酒国乾坤日月长。 ”随着年代的日
渐久远， 造就了独特皇家贡酒风格的
传统酿造技艺也愈显珍贵， 于 2008 年
入选国家非物质文化遗产名录。

高超的技法酿造了独特的口味，
高雅的企业文化蕴含着深厚的内涵。

多年来， 承德避暑山庄企业集团有限
责任公司不断强化企业文化和品牌建
设， 着力打造一流企业和中国文化名
酒形象。 深挖皇家酒文化内涵，聘请专
家学者，成立中国皇家酒文化研究院、
山庄老酒文化研究会， 不断挖掘提升
酿酒文化，从历代经典入手，查阅大量
的历史资料， 修订编纂《山庄史话》、
《山庄老酒历史渊源考》、《平泉探酒》
等文化书稿，拍摄《酒话自说》、《见证》
等系列专题片，修缮仪狄古井、仪狄古
窖池，谋划设计山庄老酒博物馆，形成
了文字、影相、实物三位一体的皇家酒
文化资料库。 同时，不断打造、提升企
业文化，编印《企业文化手册》，形成了
“一个核心、一个愿景、一个象征、二大
追求、十二大理念”的企业文化理念体
系，“创新、服务、奉献、诚信，凡事追求
尽善尽美” 十六字核心价值理念得到
进一步树立， 为建设百年老店奠定了
良好基础。 随着产品规模的不断扩大
和质量要求的不断提升，近年来，承德
避暑山庄企业集团有限责任公司将节
点控制作为深化企业管理、 提升企业
文化的重要内容， 通过召开节点控制
研讨会，在全员范围内推广普及，逐步
加强企业的深层文化建设， 深入推进
“员工关怀工程”， 让集团的每一位员
工都能感受到企业的关怀和温暖 ，更
加增强了集团员工凝聚力。

品味山庄老酒， 在久远的历史和
古老的味道中， 最能忆起的便是几十
年来的发展与变革。

1999 年， 尤文武毅然接手濒临破
产的承德避暑山庄企业集团有限责任
公司， 靠预付款生产重新启动了生产

线，以挖掘传统工艺形成产品特色，以
人格魅力凝聚人心。 山庄老酒重新叫
响，企业出现了转机。

2003 年， 承德避暑山庄企业集团
有限责任公司完成了由国有到民营的
改制，步入了崭新的发展阶段。

首战承德，连续十年业绩飘红。 承
德， 以其悠久的历史和庞大的皇家园
林著称 ， 更是皇家酒文化的发祥地 。
1999 年， 尤文武首先把山庄老酒进军
的目标锁定在了本土市场———承德 。
也就是这一年， 集团以强有力的双臂
推开了承德市场的大门。 进入市场后，
他们抓的第一件事就是新产品的开
发，通过一个多月的考察和分析，1999
年 7 月， 开始着手研发新一代山庄老
酒，9 月， 全新包装的山庄老酒系列上
市。 为确保产品上市一炮走红，集团精
心策划邀请全国十多位著名艺术家来
平泉演出， 这在整个平泉县是史无前
例的，活动引起了巨大轰动，也创造了
企业营销史上的奇迹。 一时间，山庄老
酒红遍整个平泉，在承德家喻户晓，一
举成为本土市场最受欢迎的产品。

领军河北，代言冀酒豪情满怀。 承
德市场的首战告捷后， 集团逐步确定
了山庄老酒第二步发展战略目标 ：实
现山庄老酒领军河北、代言河北、扛河
北白酒第一杆大旗。 通过一系列的主

题宣传活动， 山庄老酒很快在石家庄
市场树立起良好的口碑。 在唐山、邢台
等各地市场以情感营销抓住社会关注
热点， 树立山庄老酒品牌知名度和美
誉度，取得了良好的效果，迅速成为当
地第一品牌。 同时，在邯郸 、沧州 、保
定、张家口等地市相继成立办事处，销
售业绩逐年递增。 省外京津等市场也
迅速发展，势头良好。 在山庄人的不懈
努力下，短短几年时间，山庄老酒已成
功成为河北白酒行业领军品牌， 并荣
获“中国地理标志保护产品”、“全国用
户满意产品”、“中国非物质文化遗产”
等荣誉称号。 山庄商标成为河北首例
被国家工商司法双认定的“中国驰名
商标”， 品牌价值高达 28.88 亿元，高
居河北白酒品牌榜首， 位列中国白酒
第 26 位。 目前，集团已经拥有山庄老
酒、红色山庄、山庄皇家窖藏三大系列
200 余个品种， 市场销售持续火爆，销
售收入逐年递增。

随着市场竞争的日趋激烈， 白酒
营销已经进入一个全新的品牌文化营
销时代。 近一年的河北白酒市场，跨行
业并购、投资控股、上市融资等企业经
营模式变革风起云涌， 竞争品牌实力
不断增强，各地酒厂也在蜂拥而起。 面
对白酒市场从生产到销售大幅度增
加，结构调整不断加快，竞争愈发激烈
的大环境， 承德避暑山庄企业集团有
限责任公司如何从容应对，持续发展？
尤文武眼光长远 ，胸有成竹 ：将“智 、
信、仁、勇、严”融入企业管理，以孙子

兵法中的道、天、地、将、法作为营销
手段的基本要素 ，不断缔造着属于山
庄老酒的神话。 在作为河北地区名酒
代表的同时， 迅速跻身中国知名白酒
行列。

“十一五”末 ，承德避暑山庄企业
集团有限责任公司在石家庄隆重举行
新闻发布会， 高调宣布未来五年发展
战略和发展目标———至“十二五”末 ，
集团产值达到 50 亿元，利税 10 亿元，
山庄老酒进军中国白酒行业 20 强！ 尤
文武适时提出要以“迈进中国白酒行
业 20 强 ”为总目标 ，以河北强势品牌
向全国知名品牌跨越为指导战略 ，全
面推行品牌领先战略、渠道精耕战略、
区域扩张战略、运营升级战略、英才培
养战略、文化经济战略，通过六大战略
实施推动山庄老酒的跨越式发展！

年年岁岁的相伴， 人们往往将感
情渐渐融入到生活当中， 也就有了所
谓的“老邻居”、“老同学”、“老朋友”。
同样， 老字号也是表达着人们对一个
品牌的情感和认同。

作为中华老字号，从原粮采购、到
生产工艺、到窖藏存
储，山庄人牢牢地捍
卫着山庄老酒金牌
质量的生命线，将质
量第一的观念贯穿
于每个岗位、每道工
序、每一细节中。 山
庄老酒自 2001 年开
始推行全面质量管
理，导入 ISO 国际质
量管理体系，企业率
先通 过 了 ISO9001、
ISO14001、 ISO22000
体系认证 ，“C”标志
企 业 计 量 认 证 、
“QS”标志质量安全
认证，完成了质量工
作的国际对接。 并投

入大量资金 ，购置
了气相色谱仪、液
相色谱仪等 大 量
先进的分析 检 测
仪器，扩大了理化
分析指标，形成了
传统检测方 式 和
现代技术的 完 美
结合。 严格产品质
量过程管理 ，实现

“过程管理 ” 精准
化，形成了从原材
料到销售终 端 的
质量安全全 覆 盖
体系。 从种子的选
用，到粮食的种植
和收获，从原材料
采购到销售终端， 严格按照原料要求
对粮食种植实施全面监控， 每一瓶山
庄老酒出厂都要经过 36 道重要关卡
和近百道检验程序，确保品质。

也许很多消费者不太清楚， 作为
河北白酒领军品牌的山庄老酒， 生产
量已由最初的不足万吨迅速扩充到目
前的 4 万吨， 但市场销量却始终控制
在 2 万余吨左右。 众所周知，酿酒是需
要一个过程的， 酿好酒更需要时间的
沉淀。 董事长尤文武认为，这是促进山
庄老酒酒水质量不断提高的基础。 呈
现在消费者餐桌上的一定是优中选
优、精益求精的上乘之作，规模生产与
质量体系建设一定是相辅相成的。 不
仅是尤文武， 在山庄集团， 质量意识

已经成为每一个山庄人心中的牢固
理念 。 近年，承德避暑山庄企业集团
有限责任公司又计划投资 4 . 3亿元兴
建山庄老酒立体库、灌装线、配制车间
等项目，为进军中国白酒行业 20 强奠
定基础。

山庄老酒独树一帜的“山庄”风
格 ， 传承了 4200 年酒祖仪狄的酿造
技艺和 300 年大清贡酒精髓 ，更凝聚
了白酒工艺的重大突破 ，其所蕴含的
丰富的商业元素和传统文化以及金
牌品质 ，不仅取得了社会广泛的认同
也得到了国家级酿酒大师们的高度
称赞。

2012 年 10 月 12 日， 华北五省市
白酒名家赴承德避暑山庄企业集团有
限责任公司参观指导，出席了“山庄老
酒国家级酿酒大师品鉴会”。 中国著名
白酒专家、 中国食品工业协会白酒分
会副会长、 北京白酒协会会长高景炎
动情地说 ：“此次山庄之行我深有感
触， 承德避暑山庄企业集团有限责任
公司变化大、进步快 、面貌新，企业建
设与白酒品质都发展快速 ”； 山西白
酒协会名誉会长沈正祥特别赞誉 ：

“山庄老酒所获得的中国驰名商标 、
中华老字号 、 中国非物质文化遗产 、
全国用户满意产品、 中国地理标志保
护产品这五项国家级荣誉非常好，既
是对产品质量的高度肯定， 更是文化
的集中展现”。

这些世代相传的品牌文化， 不管
是否已经成为历史的记忆， 或是贴上
了时代的标签， 它们始终凝结着民族
精神、历史文化和地理属性。 迎着岁月
的沧桑，它们从历史的深处走来，又与
我们今天的生活融为一体， 山庄老酒
卓而不群的市场表现以及多样化的销
售模式， 更是在中国传统白酒行业中
享有了极高声誉。

成绩， 就是经过历史沉淀后所呈
现的和谐发展。

近年来， 集团通过实施卓越绩效
管理模式， 企业凝聚力战斗力明显增
强，进入了稳步发展的快车道，以年均
30%的速度快速增长。 2011 年，集团实
现产值 26 亿元，实现利税 2.8 亿元，上

缴税金 1.91 亿元 , 占当地财政收入的
1/8。 集团连续多年被评为“省级重合
同守信用企业 ”、“消费者信得过企
业”、“河北省诚信企业”、“河北省最具
影响力企业”、“河北省最具成长性企
业”、“河北省最佳企业公众形象奖金
奖”。 山庄商标成为中国驰名商标，山
庄老酒是中国地理标志保护产品 、国
家非物质文化遗产、中华老字号、中国
白酒工业十大创新品牌、 全国用户满
意产品。

未来， 山庄老酒将继续站位全国
白酒市场高点精耕与探索 。 而 2013
年，也必将是其迅猛发展的一年，无论
是企业文化、 品牌推广和市场销售都
将迈上一个崭新的台阶。

邢 丹
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承德所特有的皇家风骨

呕心变革呕心变革

打破约定俗成的模式

岁月相伴岁月相伴

品质铸就最响亮的老字号

荨山庄老酒
集团党委书记、
董事长、 总经理
尤文武

集团进行全员培训

新建万吨白酒生产线

图为机械手自动入库

山庄皇家窖藏高端系列白酒产品
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山庄老酒：从美酒滋味到皇家风骨


